BORTIMENT

Zentis

BROTAUFSTRICH

Willkommen im Club

Junge Konsumenten durch direkte Ansprache an eine Marke
langfristig zu binden - diesen Weg verfolgt seit Jabresbegmnn
die Franz Zentis GmbH & Co., Aachen. Der siiffe Brotauf-
strich Nusspli bietet die Eintrittskarte in den Zentino-Clib,

ie Jugend steht beim
Aachener Konfitiiren-
und SuBwarenherstel-

ler Zentis im Blickpunke des
Interesses. Vor allem die funf-
bis elfjahrigen Jungen und
Midchen werden gezielt ange-
sprochen. Eigens fur sie wurde
Anfang dieses Jahres der Zen-
tino-Club - im Rahmen einer
Verkaufsforderungsaktion fur
den Brotaufstrich Nusspli - ge-
griundet. Zwar konnen auch
Erwachsene Mitglied werden,
doch das Konzept, das materi-
ell und ideell vor allem vom
kiinfrigen Geschatestithrer
Marketing/Vertrieb Karl-Heinz
Johnen unterstutze wird, ist
eher kindgerecht.

Symbaolfigur ist Zentino, ein
kleiner Lausbub in griin-rotem

Forclert den Club-Gedanken:
Karl-Heinz Johnen,

kiinftiger Geschiiftsfiihrer
Marketing/Vertrieb,
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Qutfit. Und dieser lustige Ge-
selle fand schnell eine stattliche
Fangemeinde. Seir Februar die-
ses Jahres tummelt sich die Ko-
mikfigur in Fernseh-Spots
ebenso wie auf allen Nusspli-
Bechern und -Glisern. Er bietet
auf der Deckelfolie Sammel-
punkte an und erklirt die Me-
chanik, wie man Clubmitglied
werden kann.

Von Februar bis April wa-
ren bundesweit simtliche
Zweitplazierungen mit Sam-
melpunkten (3 Mio. Punkte
wurden im Rahmen dieser Ver-
kaufstirderung gestreur), Auf-
klebern und Postkarten verse-
hen. ,Komm in den Zentino
Club” lautete die Aufforderung
im Handel.

Werbung lduft
auf Hochtouren

Zielgruppen-gerecht wurden
die Aufnahmebedingungen er-
kliart: Fiinf Punkte muBten aus-
geschnitten, aufgeklebt und
nach Aachen geschickt werden.
Kleiner Anreiz fiir die Kiddys:
Unter den ersten 300 Einsen-
dern wurden original Zentino-
Kapuzen-Sweatshirts verlost.
Das Resultat der Aktion
kann sich durchaus sehen las-
sen: Aus dem Stand heraus sig-
nalisierten viele Jugendliche,
dafs sie Teil des Zentino-Clubs
sein mochten. Ebenso erfreuli-
che Ergebnisse erhofft man sich
von der zweiten Mirglieder-
Werbung, die in Kiirze (4.

Club-Leitfigur: Zentino, der als
Sticker oder Aufkleber auf sich
aufmerksam macht

Hugy.paugal-E7

Quartal 1995) gestartet wird.
»Der Handel zieht voll mit und
gibt uns die notwendige Unter-
stiitzung, um aktiv fiir unseren
Club zu werben”, ist aus Aa-
chen zu horen.

Nach dem gleichen Strick-
muster wie zu Jahresbeginn
wird die Werbetrommel ge-
ruhrt. Lohn fur die kinfrigen
Clubber: ein Sticker, ein
freundlicher Brief von Zentino
und den Mitgliedsausweis im
Kreditkartendesign. Zum Ge-

burtstag gratuliert der ,,jiingste
SproR™ aus dem Hause Zentis
hachstpersonlich.

,Es sollen noch weitere Ak-
tivititen folgen™, verrat An-
drea Ferber, die sich mit einem
Team von Kreativen an die Ar-
beit gemachr hat, um den Zen-
tino-Club mit Leben zu erfiil-
len. Diese Mannschaft bastelee
auch eifrig am ersten Clubma-
gazin, das im September er-
schienen ist. Danach wird an
ein vier- bis sechsmaliges Er-
scheinen pro Jahr gedacht.
Hilfreiche Unterstutzung findet
sie dabei in der Grafikabteilung
und der unternehmenseigenen
Druckerei in Aachen,

Seir Mai 1st Zenns-Mitar-
beiterin Ferber auf Themensu-
che, wilzt Jugendliteratur, rif-
telt an Rarseln, sammelt Kin-
der-Spriiche, zeichnet Vorent-
wiirfe und stimmt mit der
Grafik das Design des Maga-
zins ab.

Pddagogische
Ziele verfolgen

In der ersten Ausgabe der
zwolfseitigen Broschiire in DIN
AS erwarten die Clubmitglie-
der: Infos zu Seehunden, eine
Schlau-Schau, ein Bericht iiber
Roller-Blades, Wortspielereien,
die Scherzfrage des Monats, ein
Bastelbogen und Spielereien.

In den kommenden Ausga-
ben haben auch die Leser Gele-
genheit, zu Bleistift und Papier
zu greifen, um ihre Gedanken
schriftlich mitzuteilen. Eine
Seite ist dafiir reserviert. Kom-
merzielle Werbung sucht man
im Club-Magazin vergeblich.
Wir mochten eine Kommuni-
kationsplattform installieren
und pidagogische Ziele verfol
gen”, betont die Koordinato-
rin, die noch etliche Idee in der
Schublade hat, um dem Club
neue Impulse zu geben. st



